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Michael Burke all’interno del!-’F Factory di Fendi di Miami

Anche se il ruolo giocato
dal singolo negozio risulta
importante per far compren-
dere al consumatore finale
tale sforzo creativo...

Per lo store di Milano, che attual-
mente si trova in via Sant’ Andrea,

Riguardano il comingback
della collezione maschile?

1l menswear Fendi verra presenta-
to a Roma 1] prossimo gennaio con
una nuova veste. E a giugno. con
I"ingresso fisico della collezione,
una parte del piano terra di Palazzo

che & stato un anno molto positivo
in termini di fatturato. Dopo aver
raggiunto il breakeven nel 2006,
Fendi continua a essere redditizia.
Nel 2008 il profitto aveva r
un incremento a doppia cifra (Ebit)
e per I'anno in corso I'obiettivo di
crescita sara fra '8 e il 12%.

E dopo I'uomo e il nuovo
profumo, in arrivo a settem-
bre, che tempistiche avra il
progetto hotel?

In effetti vogliamo regalare una
Fendi experience a Roma. Stiamo
studiando il progetto di creare
un hotel dentro Palazzo Fendi,
proprio nel cuore di Roma, che
dovrebbe essere pronto nell’ar-

co di 5 anni. Pensiamo a 30-40

camere sopra il negozio, che

prenderanno il posto attualmen-

te occupato dagli uffici, press

office e studi creativi, da spo-
stare in una nuova location che
stiamo cercando, Dovra essere
un grande spazio, perché diven-

Debutti

J BRAND SI RIFA
IL LOOK CON
HENRY DUARTE

Il marchio da 51 milioni di dollari
lancia J Branduarte, una nuova
linea denim sviluppata con il
rocker-designer californiano

| marchio denim di Los Angeles J Brand ha svi-
luppato una nuova linea di jeans, battezzata J
Brandurante, in collaborazione con Henry Duarte,
celebre surfista californiano rinato in qualita di sti-
lista del denim . I due fondatori Jeff Rudes e Susie
Crippen hanno collaborato con Duarte nel creare tre
modelli di jeans ispirati all'immagnarno rock and roll
rivisitato in chiave biker. La liaison tra il marchio de-
nim e il rocker-designer vedra i suoi frutti gia a partire
da questo mese con il lancio ufficiale della collezione

o stiamo pensando a una nuova loca-  Fendi verra dedicato all’'uomo. tera un’unica, vera sede Fendi negli Stati Uniti. I restanti mercati internazionali do-
o tion, pit vicina al nostro percorso.  Come sta chiudendosi 'an-  dove verranno riunificati ttti gli vranno invece attendere i primi mesi del 2010. J Brand
| Abbiamo alcune opzioni nel quadri-  no? uffici, anche quelli attualme nte ha registrato nel 2008 ricavi pari a 51 milioni di dollari
= latero ma vogliamo lo spazio giusto, ~ Confermiamo le previsioni (vede-  in via Flaminia. In fondo, siamo (circa 37.6 milioni di euro), in crescita del 30%. (ripro-
§ con big attraction. E ci saranno al-  re MFF dell’ 11 novembre 2009). 11 un’unica maison. (riproduzione duzione riservata) Gabriele Forte
cune novita anche nel building di  trnover 2000 registrerd una fles-  riservata)
= Roma. sione single digit rispetto al 2008, Stefano Roncato SR P D
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g Lavando i pantaloni del marito, Jane Spheega ha buttato per sbaglio un biglietto vincente punta a unap |attaf°rma r?tal_l d alta
@ della Lotteria da 80 milioni di sterline. Bill Spheega & in carcere dal 1992 per uxericidio.
d pheeg pe gamma. Ceduto lo store di Milano,
1 " . . .
= ma l'atelier resta in via Spiga al 25
=] . . s - . . .
e ettanta negozi haut de gamme e non di piu. E questo I'obiettivo
g di Fontana couture, il marchio milanese che da due anni fa capo
@ all’omonima srl divisa tra cimluc soci, Roberto Zuccato, am-
- ministratore delegato, Luigi Combetto presidente (ex numero
a uno di Martini & Rossi). Marco Gualtieri (fondatore di Ticket-one),
= Angelo Muratore (ex dingente Alfa Romeo) ¢ Davide Fontana. ere-
£ de della |.1I'|11“||.1 che ha fondato la maison di maglieria mt l‘)‘\ (1l
g brand. invece, & stato lanciato nel corso degli anni 60) . i contia-
$ mao 32 hm]llquc nel mondo, tutte di alto profilo come .\n a mode di
o San Remo. Ratti di Pesaro e La coupole di Venezia», ha detto a MFF
5 I’amministratore delegato della srl milanese, «e per le prossime stagio-
¥ ni puntiamo al raddoppio, non un negozio di pil, per mantenere alto
z il profilo delle collezioni sartoriali, izzate dalle nostre 40 artigiane
‘G guidate dal direttore artistico Vania Sommariva». Roberto luunm ha
9 maturato, negli ultimi anni. I'esperienza tailored con Revers, un grup-
o po bespoke torinese che con il marchio Alessandro Martorana realizza
7 abiti su misura per imprenditori e star internazionali come I"attore hol-
g lywoodiano Andy Gargia. Garantendo, secondo lo stesso Zuccato «un
o alto contenuto ma anche di servizio a fronte di 800 capi prodotti in un
& anno». Fontana couture ha ceduto le sue vetrine di via della Spiga al
a Lanificio Colombo, ma manterra "atelier ai piani superiori del civico
N 25 e lo storico laboratorio di Paderno d’ Adda, nella provincia di Lecco.
@ (riproduzione niservata) Michela Zio
=
=
(=]
=
o
E
=
§ L'orologio pil Toy del mondo
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75_ Collezione Fluo, modello Stardust. Prezzo al pubblico consigliato: a partire da 150 euro.
£
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TOYY YATCH
Milano, Roma, Londra, Porto Cervo, neile migliori giolellerie e fashion store. toy-watch.it
Nella foto, un modello Fontana couture

http//www.milanofinanza.it - questa copia & concessa in licenza esclusiva all'utente 'modaservizi' - http://www.italiaoggi.it



